	TITRE DU COURS
	Prévention en consommation (SCH-P141-2)

	TITRE DU SCÉNARIO
	La pub, géniale ou dangereuse?

	DOMAINE D’APPRENTISSAGE
	Univers social

	PROGRAMME D’ÉTUDES
	Pratiques de consommation

	CLASSE(S) DE  SITUATIONS


	Consommation de base

	SITUATIONS

DE VIE RETENUES


	Les gens sont envahis par la publicité et ils ne sont pas toujours critiques à l’égard de celle-ci.

	TÂCHES*

1

2
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	1- La pub, t’en penses quoi?

2- La publicité démaquillée

3- L’anti quoi? L’anti-pub.

	COMPÉTENCES SOLICITÉES
	Agir avec méthode

Exercer son sens critique

	ATTITUDES À MANIFESTER
	Prudence

Rigueur

	DURÉE TOTALE
	2h30

	SIGLE


	SCH-P141-2

	DÉMARCHE RÉFLEXIVE
	Questions orales posées aux élèves
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TÂCHE 1
	TITRE
	La pub, t’en penses quoi?

	
	DURÉE
	30 minutes

	
	RÉSULTAT ATTENDU
	Que l’adulte en vienne à réaliser l’influence que la publicité a dans sa vie.

	
	ÉLÉMENT DÉCLENCHEUR
	Présentation d’une revue

	
	ACTIVITÉS

D’APPRENTISSAGE


	1- Remue-méninges : Que pensez-vous de la pub?

2- Petite histoire de la publicité

3- Test : L’influence de la publicité dans nos vies.

	
	SAVOIRS ESSENTIELS
	Étapes du processus de consommation

	
	AUTRES RESSOURCES
	Revue de mode

Test de l’OPC

	
	DIVERS
	


	*

TÂCHE 2
	TITRE
	La publicité démaquillée

	
	DURÉE
	1 heure 15

	
	RÉSULTAT ATTENDU
	Que l’adulte développe une attitude plus critique face aux publicités qui l’entourent.

	
	ÉLÉMENT DÉCLENCHEUR
	Montage d’images sur une affiche

	
	ACTIVITÉS

D’APPRENTISSAGE


	1- Remue-méninges : Pourquoi ce choix de publicités?

2- Exposé magistral : Bonheur garanti ou argent remis.

3- Quizz sur les slogans (oral)

4- Remue-méninges

5- Exercice : Analyse de publicités (en dyade) 

	
	SAVOIRS ESSENTIELS
	Étapes du processus de consommation

	
	AUTRES RESSOURCES
	Collage d’images

Textes tirés du site Internet d’Oxfam Québec

Slogan de différentes compagnies

Publicités de vente de produits, de services et gouvernementales

	
	DIVERS
	


	*

TÂCHE 3
	TITRE
	L’anti quoi?  L’anti-pub!

	
	DURÉE
	30 minutes

	
	RÉSULTAT ATTENDU
	Production d’un message anti-pub.

	
	ÉLÉMENT DÉCLENCHEUR
	Présentation d’un message anti-pub

	
	ACTIVITÉS

D’APPRENTISSAGE


	1- Exposé magistral : Qu’est-ce que l’anti-pub

2- Exercice : Production d’un message anti-pub.

3- Conclusion : Questions en rafale

	
	SAVOIRS ESSENTIELS
	Étapes du processus de consommation

Services financiers

	
	AUTRES RESSOURCES
	Différentes images pour la production du message

	
	DIVERS
	Les élèves ont complété leur slogan dans leur secteur





SCÉNARIO DE COURS


La pub est partout
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