BILAN DE L’EXPÉRIMENTATION
	Titre
	Sigle
	Durée
	Dates
	N. élèves
	C.S./Centre

	Prévention en consommation
	SCH-P141-2
	7X 2h30
	Février à mars
	2 groupes de 14 élèves
	Sorel-Tracy


1-Liste des situations d’apprentissage : noms des scénarios

Types de consommateurs : WÔ les dépenses!

La publicité : Une pub géniale ou dangereuse?

Le budget : Je n’arrive plus!
L’endettement : Signer, c’est s’engager
Les contrats : Dans la mar…ge jusqu’au cou!

Agir avec méthode : Je m’organise

Mise à jour des activités
2-Points forts de l’expérimentation :

Activités qui demandent l’implication active des élèves
Les invités

Du budget alloué pour la réalisation des activités

Travail en équipe : préparation du matériel, échange d’idées
Diversité dans les stratégies d’apprentissage

3-Points à améliorer de l’expérimentation :

Consacrer plus de temps aux différentes activités
Mieux s’organiser pour l’impression des gaminets (t-shirts)
4-Éléments déclencheurs :


Mitaines de four

Présentation de contrats réels

Affiches

Sablier

DVD

5-Éléments motivateurs :

Approches pédagogiques différentes de celles utilisées habituellement :

Discussions, Vidéo, API, Manipulation, Sollicitation de la créativité
6-Ressources utilisées :


Oxfam Québec

OPC


DVD

ACEF de l’est de Montréal

Informatique (Print Master)


Caisse populaire Desjardins

Les journaux :

 La Presse,

 Le Journal de Montréal, 

 La revue Protégez-vous

 Les journaux locaux : (Les deux rives et la Voix )

 Fascicule Coup d’œil sur la consommation

Atout Lire : Média et publicité


Internet

7-Mode d’évaluation :


La brochure : les dépliants qui peuvent servir de mini-évaluation

8-Commentaires :

«On est les meilleures, les plusses belles et les plusses fines».
Marie-Jo Péloquin et Johanne Seers
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